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FUTBOL CLUB BARCELONA

Club de Jelelai catalan

5 sections : Football / Basket ball /
Handball / Rink hockey / Futsal

2.500 sporjrhcs toutes oliscip|ines et

CO'I'égO ries co I’H(O ﬂCI ues.

153.315 socios & 1.801 penyas (clubs de
supporJrers)

Plus grand stade d'Europe
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FCB - Football Club

Palmares impor’rorﬁ

+ de 100OM fans sur les RS

Des supporters dans le

monde entier

Xick Off



CONTEXTE

Année danniversaires pour E

club

De nombreux évenements et

jeux déja réalisés

|dée
Cléturer cette année de

célébrations

Enchainer sur la pré-saison
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PROBLEMATIQUE

Comment faire vivre a nos

supporters hors Ca+a|ogne

|'expérience FC Barcelone a
'occasion de cette année spéciq|e ?







POSITIONNEMENT

Une expérience immersive

au-dela du sport
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OBJECTIFS

Image & Notoriété
Renforcer la cohésion

Donner envie de venir au Comp

Nou

Faire vivre a nos supporfers e

Barco p|us ores que jamais
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CIBLES

Coeur de cible
[ es « Cules », hommes & femmes

20 - 55 ans

Cible princip0|e
Passionnés de foot & symqurhisonh

CSP+

Cible secondaire

Presse spécio|isée

Blogueurs sport

Prescripteurs
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STREET MARKETING

Pop up store

° Comp N Experience
. FCBoﬁgo

Tournée eu ropeenne

Tournée pré-saison 2015/16

e Séances de dédicaces

avec |€S jOUQU rs CJOI’]S |€S

POp Up
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“'IF'JI!”"

JEU CONCOURS - EXPERIENCE CLASICO

_

Interface interactive de jeu  pum

5 vainqueurs

Prix : Expérience Cldsico
* Voyage organisé
 Acces VIP
¢ Match

...........



DIGITAL

Promotion réseaux sociaux

#CAMPNOUTOUR
#115FCBARCA

Borne de jeu connectée o

Facebook

llumination Camp Nou

Trophée Joan Gomper

£l
\8




(GGestion



MESURES

Nombre de visiteurs au

Pop-up store
Goodies vendus
Nombre participants jeu

OCCU rrence sur |€S réseaux

SOCIaUX
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PLANNING

Xick Off



BUDGET

» Tournées Pop Up store
™ Jeu concours

W Digital
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Proximité

|nteractivité

Fan expé rience

Xick Off
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